
DE LA MARQUE D’ATTRACTIVITÉ 
CHARTE GRAPHIQUE 



PRINCIPES  
ET RÈGLES D‘UTILISATION

LE BLOC MARQUE



ORANGE
C0 M50 J100 N0

R243 V146 B0
#F39200

BLEU 
C95 M0 J9 N54

R0 V95 B125
#005F7D
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All Round Gothic
bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01203456789,;?/+=

LE BLOC MARQUE / Présentation



Une formule musicale, positive, optimiste
qui s’appuie sur une expression bien connue « le bonheur c’est si simple ».

Elle évoque la douceur de vivre qui, ici, est un ART.

Une formule valorisante pour le territoire, pour ceux qui y vivent  
et pour ceux qui pourraient y vivre demain.

Une nouvelle marque optimiste et engageante.  

Une composition qui «habille» le slogan de symboles du territoire
simplifiés dans un graphisme « au trait» moderne,  
donnant de l’ampleur à un storytelling puissant. 
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LE BLOC MARQUE / Présentation
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LE BLOC MARQUE / Présentation



SUR FOND COULEURS

SUR FOND PHOTO

LA GIRONDE DU SUD_Règles d’utilisation/ Application sur fonds

choisir une version permettant la bonne lisibilité du logo 

choisir une version permettant la bonne lisibilité du logo 
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LE BLOC MARQUE / Règles d’uti l isation_Applications  fonds



ZO N E  D ITE  D E  « PROTECTI O N » 
Pour assurer la lisibilité du logotype, il est demandé de laisser 
un espace libre tout autour du logotype de l'équivalence du "B" de Bonheur.

LA GIRONDE DU SUD_Règles d’utilisation/ Zones de protection
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LE BLOC MARQUE / Règles d’uti l isation_Zones de protection



TAILLE MINIMALE 
30mm x 10mm

( limite de lisibilité du nom ) base d’un support A4

TAILLE RECOMMANDÉE
70mm x 40mm

LA GIRONDE DU SUD_Règles d’utilisation/ Taille d’utilisation
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LE BLOC MARQUE / Règles d’uti l isation_Dimensions recommandées



LA GIRONDE DU SUD_Règles d’utilisation/ Taille d’utilisation

NE PAS 
MODIFIER : 

› LES PROPORTIONS

› LE POSITIONNEMENT DES ÉLÉMENTS

NE PAS 
CHANGER LES COULEURS 

NE PAS 
CHANGER LES TYPOGRAPHIES Saintes
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LE BLOC MARQUE / Règles d’uti l isation_les Interdits



LA BOÎTE À OUTILS  
DE LA MARQUE D’ATTRACTIVITÉ



CODES COULEURS CODES TYPOGRAPHIQUES

TYPOGRAPHIES LOGO

ALL ROUND GOTHIC

TYPOGRAPHIE TEXTE COURANT / TITRE

COLLECTION NEUTRAFACE 2 

TYPOGRAPHIE TEXTE COURANT / TITRE

COLLECTION AVENIR NEXT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789,;/:=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789,;/:=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789,;/:=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789,;/:=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789,;/:=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789,;/:=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789,;/:=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789,;/:=
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BOITE À OUTILS / CODES TYPOGRAPHIQUES



BLEU 
C95 M0 J9 N54
R0 V95 B125
#005F7D

ROUGE
C0 M90 J85 N0
R230 V51 B42
#E6332A

VERT
C61 M0 J100 N0
R115 V183 B43
#73B72B

ORANGE
C0 M50 J100 N0
R243 V146 B0
#F39200

CODES COULEURS CODES TYPOGRAPHIQUES
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BOITE À OUTILS / CODES COULEURS



Il  symbolise à la fois un territoire équilibré, les arcs 
romains et les boucles de la Charente.

Il résume la marque d’attractivité  
et permet de signer à la facon d’un  monogramme  

les différents supports.
Immédiatement reconnaissable, il apporte une forte 

personnalité tout en étant ludique et flexible.     

exemples blocs couleurs 

ÉLÉMENTS GRAPHIQUES 
L’ICOTYPE
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BOITE À OUTILS / LANGUAGE GRAPHIQUE



exemples placements

ÉLÉMENTS GRAPHIQUES 
MOTIFS
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BOITE À OUTILS / LANGUAGE GRAPHIQUE



Une gallerie de portraits naturels et intimistes 
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BOITE À OUTILS / UNIVERS VISUEL 



Des paysages aux lumières douces et à l’ambiance bucolique
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BOITE À OUTILS / UNIVERS VISUEL 




